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第一篇竞采邀请书
[bookmark: _Toc379619850]受重庆市农业农村委员会的委托，我公司组织对原深度贫困乡镇和乡村振兴重点帮扶乡镇品牌培育和推广项目在行采家·电子竞采平台进行网上竞采。欢迎具备相关资质的供应商参加报价。
[bookmark: _Toc16778][bookmark: _Toc25548]一、竞采项目内容
	[bookmark: _Toc378251877][bookmark: _Toc152480140]合同包号
	项目名称
	最高限价
（万元）
	成交供应商
（名）
	采购标的对应的中小企业划分标准所属行业

	1
	原深度贫困乡镇和乡村振兴重点帮扶乡镇品牌培育和推广项目
	24.00
	1
	其他未列明行业


[bookmark: _Toc30545][bookmark: _Toc11409][bookmark: _Toc13697][bookmark: _Toc22097]二、资金来源
财政预算资金，预算金额为24.00万元。
[bookmark: _Toc31657][bookmark: _Toc15611][bookmark: _Toc18244][bookmark: _Toc24666][bookmark: _Toc487204776][bookmark: _Toc28965]三、供应商资格条件
（一）基本资格条件：
1.具有独立承担民事责任的能力；
2.具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度；
3.具有履行合同所必需的设备和专业技术能力；
4.有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录；
5.参加采购活动前三年内，在经营活动中没有重大违法记录。
（二）特定资格条件：无。
[bookmark: _Toc3659]四、竞采、评审有关说明
（一）凡有意参加采购的供应商，请在行采家·电子竞采（http://www.gec123.com）网上下载本项目网上竞采文件以及补遗等采购前公布的所有项目资料，无论供应商下载与否，均视为已知晓所有采购实质性要求内容。
（二）线上报价要求
（1）按本项目规定的时间在行采家·电子竞采（http://www.gec123.com）进行网上报名，未在规定时间内报名的供应商将失去成交供应商资格。
（2）线上报价截止时间：2025年12月9日12:00。
（3）线上报价要求：供应商线上报价时需上传签字盖章完毕的响应文件正本PDF扫描件一份。
（三）项目评审开始时间：2025年12月9日北京时间12:00。
（四）评审地点：重庆市北部新区黄山大道东段186号。
[bookmark: _Toc1364]五、竞采有关规定
[bookmark: _Toc2804]（一）单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的不同供应商，不得参加同一合同项目（分包）下的政府竞采活动，否则均为无效响应。
（二）为竞采项目提供整体设计、规范编制或者项目管理、监理、检测等服务的供应商，不得再参加该竞采项目的其他竞采活动。
（三）本项目的澄清文件（如果有）一律在行采家·电子竞采（https://www.gec123.com）上发布，请各供应商注意下载；无论供应商下载与否，均视同供应商已知晓本项目澄清文件（如果有）的内容。
（四）超过响应文件截止时间递交的响应文件，恕不接收。
（五）竞采费用：无论竞采结果如何，供应商参与本项目竞采的所有费用均应由供应商自行承担。
（六）本项目不接受联合体参与竞采，否则按无效响应处理。
（七）本项目不接受合同分包，否则按无效响应处理。
（八）按照《财政部关于在政府竞采活动中查询及使用信用记录有关问题的通知》财库〔2016〕125号，供应商列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单、政府竞采严重违法失信行为记录名单及其他不符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定条件的供应商，将拒绝其参与政府竞采活动。
[bookmark: _Toc31316][bookmark: _Toc10651]六、联系方式
（一）采购人：重庆市农业农村委员会
[bookmark: _GoBack]联系人：陈老师
电话：89133288,13983532118
地址：重庆市渝北区黄山大道东段186号
[bookmark: _Toc376349875][bookmark: _Toc102227313][bookmark: _Toc152480141]（二）代理机构：重庆千广商务信息咨询有限公司
联系人：李老师
电话：13896184944
地址：重庆两江新区鸳鸯街道湖山路B19号附28号


[bookmark: _Toc7698][bookmark: _Toc23255][bookmark: _Toc32557]第二篇竞采项目服务需求
[bookmark: _Toc27023][bookmark: _Toc25715][bookmark: _Toc15707][bookmark: _Toc20528][bookmark: _Toc27684][bookmark: _Toc11734]一、项目一览表
	项目名称
	数量/单位

	原深度贫困乡镇和乡村振兴重点帮扶乡镇品牌培育和推广项目
	3个


二、项目概况及内容
（一）项目概况
在渝东南地区优先选择品牌辐射带动作用强、联农带农效果好的2个原深度贫困乡镇和1个乡村振兴重点帮扶乡镇，以提升3个乡镇某某品牌清晰、独特的市场定位与品牌形象，与同类竞品形成显著差异化，通过专业的视觉设计和内容传播，将产品的物理属性（如：有机、生态、天然）升华为消费者可感知的情感价值与生活方式，提升品牌溢价能力，为后续的产品销售（如线上商城、礼品渠道）提供强有力的品牌内容与视觉素材支持。
（二）主要内容
1.品牌基础系统构建。
（1）基于市场分析、竞品研究及产品优势，完成品牌定位、品牌故事、品牌核心价值、广告语（Slogan）的提炼与撰写3篇。
（2）品牌主视觉与包装系统设计
品牌主视觉KV、拳头产品包装等进行设计3款，要求兼具美感、实用性与品牌感，并考虑成本与生产工艺。
2.整合营销内容制作与推广
（1）品牌宣传视频制作。策划并制作3部高质量的品牌动画短视频，时长1—3分钟。视频需有感染力，能生动讲述品牌故事、展现产品从田间到餐桌的匠心过程，并突出其核心价值。
（2）优质图文营销内容创作。根据品牌定位，创作6篇以上高质量的社交媒体推文及配图。
（3）万人朋友圈精准推广。策划一场以朋友圈广告为核心的精准营销活动。利用腾讯社交广告平台，定向目标人群（如：所在城市、年龄、兴趣行为“美食、养生、母婴”等），进行为期一周的广告投放。
3.展示营销与媒体宣传
（1）在重庆主城组织开展一次品牌展示展销会（商圈或主要社区）。
（2）开展主流权威媒体的宣传推广，不限于人民网、澳门日报、新华网、香港新闻网、重庆日报、华龙网等央媒、海外媒体和市级媒体宣传报道不低于10篇。
（三）预期效果
通过以上系统化、高频次的设计与整合传播，显著提升3个乡镇某某品牌的知名度和美誉度，为有效打开终端市场提供有力支撑。
三、服务要求
1.品牌标准体系需符合国家及重庆市相关行业标准、质量安全标准、环保标准等。
2.设计作品需为原创，不得侵犯任何第三方知识产权（包括著作权、商标权、专利权等），若发生知识产权纠纷，由供应商承担全部责任及损失。
3.营销推广活动需遵守广告法、反不正当竞争法等相关法律法规，不得进行虚假宣传、夸大宣传。
4.供应商需组建专业服务团队，团队成员须具备品牌策划、设计、营销推广等相关专业能力。
5.服务过程中需与采购人及时反馈工作进展，听取意见并调整优化服务方案。
6.所有交付成果（如报告、手册、设计方案、源文件等）需经采购人审核通过后，方可视为完成相应服务内容；交付成果需格式规范、内容完整、数据准确、具有可操作性。
7.服务周期内，若采购人提出合理的修改完善要求（不超出合同约定服务范围），供应商需在10个工作日内响应并完成修改。
[bookmark: _Toc3824][bookmark: _Toc21988][bookmark: _Toc128744993][bookmark: _Toc12789058]8.如需现场调研、沟通、执行推广活动等，供应商需在采购人要求的时间内派员到达指定地点，确保服务及时性。

第三篇竞采项目商务需求
[bookmark: _Toc7115][bookmark: _Toc487204790][bookmark: _Toc344475121][bookmark: _Toc7228][bookmark: _Toc65660346][bookmark: _Toc4543][bookmark: _Toc22463][bookmark: _Toc24751]一、服务期、地点及验收方式
（一）服务期：自合同签订之日起6个月完成项目全部内容，包含宣传及后续跟进服务。
（二）服务地点：采购人指定地点。
（三）验收方式
1.合同、竞采文件和响应文件是项目验收的主要内容和依据。
2.成交供应商严格按照采购人需求、项目方案、执行计划和国家及行业相关标准，完成本项目。项目服务完成后申请采购人验收。
3.本项目由采购人组织验收，出具验收报告。项目验收结果主要分为：
（1）通过验收：项目如期、保质完成。采购人与成交供应商签署项目验收报告。
（2）未通过验收：项目实施与采购人要求偏离较大，逾期未按照采购人要求进行整改完成或超过服务期仍未完成的。采购人有权直接解除合同，采购人不承担任何违约、赔偿责任。供应商须退还采购人预先支付的一切费用。
4.资料归档要求
项目验收完成后，成交供应商应将本项目所有相关资料文档交付采购人。
[bookmark: _Toc182]二、质量保证及售后服务
1.成交供应商应按照有关标准、规范和采购人的要求开展业务工作。采购人有权对成交供应商的工作质量进行抽查，成交供应商必须配合采购人的抽查工作。
2.成交供应商必须将有关资料及工作成果交采购人。
3.成交供应商利用本项业务之便牟取不正当利益的，一经查实，采购人将单方面解除服务合同。
[bookmark: _Toc24113]三、报价要求
本项目采用总价包干价，本次报价为人民币报价，供应商报价包含完成本项目所需的服务费、人工费及提供服务所需的设备费、食宿、交通、安全费、媒体推广费、采访差旅、媒体发布、版权授权等所有费用及各种应纳的税费等一切费用。
因供应商自身原因造成漏报、少报皆由其自行承担责任，采购人不再补偿。
[bookmark: _Toc21755]四、付款方式
合同签订后15个工作日内，采购人向供应商一次性支付合同总金额。
[bookmark: _Toc26395]五、知识产权
（一）采购人在中华人民共和国境内使用成交供应商提供的货物及服务时免受第三方提出的侵犯其专利权或其他知识产权的起诉。如果第三方提出侵权指控，成交供应商应承担由此而引起的一切法律责任和费用。
（二）所有宣传成果的知识产权归采购人所有，供应商不得擅自用于其他商业用途。
[bookmark: _Toc8368]六、其他
（一）供应商必须在响应文件中对以上条款和服务承诺明确列出，承诺内容必须达到本篇及竞采文件其他条款的要求。
（二）其他未尽事宜由供需双方在采购合同中详细约定。
（三）如供应商提供虚假证明材料导致成交，采购人在签订合同前发现，将如实将情况汇报给采购监管部门，在签订合同后发现，采购人有权单方面解除合同，对采购人造成的损失由成交供应商承担。
（四）成交供应商不得将本合同包进行转包或分包。
[bookmark: _Toc22669][bookmark: _Toc18194][bookmark: _Toc3535][bookmark: _Toc8764][bookmark: _Toc23841]

[bookmark: _Toc27073]第四篇竞采程序及方法、评审标准、无效响应和竞采终止
[bookmark: _Toc7186][bookmark: _Toc19417]一、竞采程序及方法
（一）按网上竞采文件规定的时间进行，由本项目的评审小组对各供应商的响应文件进行评审。
（二）评审小组对各供应商的资格条件、符合性进行审查。
1.资格审查。依据法律法规和竞采文件的规定，对响应文件中的资格证明等进行审查，以确定供应商是否具备响应资格。资格审查资料表如下：
	序号
	检查因素
	检查内容

	1
	供应商应符合基本资格条件
	（1）具有独立承担民事责任的能力
	1.供应商法人营业执照（副本）或事业单位法人证书（副本）或个体工商户营业执照或有效的自然人身份证明或社会团体法人登记证书（提供复印件）。
2.供应商法定代表人身份证明和法定代表人授权代表委托书。

	
	
	（2）具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度
	提供《基本资格条件承诺函》（见格式文件）。

	
	
	（3）具有履行合同所必需的设备和专业技术能力
	

	
	
	（4）有依法缴纳税收和社会保障金的良好记录
	

	
	
	（5）参加政府竞采活动前三年内，在经营活动中没有重大违法记录
	

	
	
	（6）法律、行政法规规定的其他条件
	

	2
	本项目的特定资格要求
	按第一篇“三、供应商资格要求（二）本项目的特定资格要求”的要求提交。


注：①供应商按“多证合一”登记制度办理营业执照的，组织机构代码证和税务登记证（副本）以供应商所提供的营业执照（副本）复印件为准。
②根据《中华人民共和国政府采购法实施条例》第十九条“参加政府竞采活动前三年内，在经营活动中没有重大违法记录”中“重大违法记录”，是指响应人因违法经营受到刑事处罚或者责令停产停业、吊销许可证或者执照、较大数额罚款等行政处罚。行政处罚中“较大数额”的认定标准按照“财政部关于《中华人民共和国政府采购法实施条例》第十九条第一款‘较大数额罚款’具体适用问题的意见（财库〔2022〕3号）”执行。
2.符合性检查｡依据网上竞采文件的规定，从响应文件的有效性､完整性和对网上竞采文件的响应程度进行审查，以确定是否对网上竞采文件的实质性要求作出响应｡
符合性检查资料表如下：
	序号
	评审因素
	评审标准

	1
	有效性审查
	响应文件签署
	响应文件上法定代表人（或其授权代表）或自然人（响应人为自然人）的签署或盖章齐全。

	
	
	响应方案
	每个分包只能有一个响应方案。

	
	
	报价唯一
	只能在最高限价范围内报价，只能有一个有效报价，不得提交选择性报价。

	2
	完整性审查
	响应文件份数
	响应文件符合竞采文件要求。

	3
	商务技术部分
	响应文件内容
	对网上竞采文件第二篇、第三篇的竞采内容作出响应并完全满足。

	4
	竞采有效期
	响应有效期
	竞采有效期为响应截止时间起90天。


（三）评审小组采用综合评分法对通过资格、符合性审查的应商进行综合评分。综合评分法，是指响应文件满足竞采文件全部实质性要求且按照评审因素的量化指标评审得分最高的供应商为成交候选供应商的评审方法。供应商总得分为价格、服务、商务等评定因素分别按照相应权重值计算分项得分后相加，满分为100分。
[bookmark: _Toc24351]（四）评审小组各成员独立对每个有效响应（通过资格性检查、符合性检查的供应商）的文件进行评价、打分，然后汇总每个供应商每项评分因素的得分，并根据综合评分情况按照评审得分由高到低顺序推荐3名以上成交候选供应商，并编写评审报告。若供应商的评审得分相同的，按照报价由低到高的顺序排列推荐。评审得分且报价相同的，按照服务部分得分高低顺序排列推荐。以上都相同的，按商务部分得分高低顺序排列推荐。
[bookmark: _Toc20421][bookmark: _Toc102227320][bookmark: _Toc342913394]二、评审标准
	序号
	评分因素
及权重
	分值
	评分标准
	说明

	1
	竞采报价
(10%)
	（10分）
	满足资格性、符合性要求且报价最低的供应商的评审价为评审基准值。按照下列公式计算每个供应商的报价得分。
报价得分＝（评审基准值/竞采报价）×价格分权重×100。
	对小微企业的价格用扣除后的价格参与评审，详见“注：关于小微企业报价扣除比例说明”

	2
	服务部分
(75%)
	品牌基础系统构建方案（30分）

	供应商针对本项目提供品牌基础系统构建方案：
1.品牌定位与核心价值提炼：能结合市场分析、选品研究及乡镇产品优势，定位清晰、核心价值突出、品牌故事有感染力。
（1）方案完全包含上述所有内容的基础上，内容不存在瑕疵，得10分；
（2）内容存在1处瑕疵，得7分；
（3）内容存在2处瑕疵，得4分；
（4）内容存在3处瑕疵或未提供得0分。
	1.供应商相关方案，格式自定。
2.本项内容中所称的“瑕疵”：
①内容表述不完整或缺少关键分析点；
②计划及措施不科学、方案不合理；
③内容表述前后矛盾、无连贯性、内容存在逻辑漏洞；
④常识性错误；
⑤技术措施保障安排并不适用本项目特性或非专门针对本项目制定；
⑥方案中提出的措施举措不利于本项目目标的实现；
⑦现有技术条件下不可能实现采购目标；
上述任意一种情形为1处瑕疵。

	
	
	
	2.广告语与主视觉设计思路：广告语简洁精准、贴合品牌调性，主视觉设计思路兼具美感与品牌识别度，考虑成本与工艺。
（1）方案完全包含上述所有内容的基础上，内容不存在瑕疵，得10分；
（2）内容存在1处瑕疵，得7分；
（3）内容存在2处瑕疵，得4分；
（4）内容存在3处瑕疵或未提供得0分。
	

	
	
	
	3.包装系统设计方案：包装设计方案兼顾实用性、安全性与地域特色，明确说明生产工艺及成本控制措施。
（1）方案完全包含上述所有内容的基础上，内容不存在瑕疵，得10分；
（2）内容存在1处瑕疵，得7分；
（3）内容存在2处瑕疵，得4分；
（4）内容存在3处瑕疵或未提供得0分。
	

	
	
	整合营销与推广方案（30分）

	1.品牌宣传视频策划：视频脚本能完整呈现品牌故事、从田间到餐桌的匠心过程及核心价值，叙事逻辑清晰、感染力强，明确分镜设计与制作周期。
（1）方案完全包含上述所有内容的基础上，内容不存在瑕疵，得10分；
（2）内容存在1处瑕疵，得7分；
（3）内容存在2处瑕疵，得4分；
（4）内容存在3处瑕疵或未提供得0分。
	

	
	
	
	2.图文内容与朋友圈推广方案：社交媒体推文内容贴合目标人群，风格多样且有传播性，朋友圈推广定向策略精准（含城市、年龄、兴趣等维度），投放节奏与数据监测方案完善。
（1）方案完全包含上述所有内容的基础上，内容不存在瑕疵，得10分；
（2）内容存在1处瑕疵，得7分；
（3）内容存在2处瑕疵，得4分；
（4）内容存在3处瑕疵或未提供得0分。
	

	
	
	
	3.展销会与媒体推广策划：展销会方案、场地选择、展区设计、人流引导及互动活动，媒体推广方案、10家及以上目标媒体清单、报道主题及发布周期，资源对接保障有力。
（1）方案完全包含上述所有内容的基础上，内容不存在瑕疵，得10分；
（2）内容存在1处瑕疵，得7分；
（3）内容存在2处瑕疵，得4分；
（4）内容存在3处瑕疵或未提供得0分。
	

	
	
	人员配置
（5分）
	供应商针对本项目提供人员配备安排，内容包含：组织架构、人员管理、人员配置、岗位职责等。
（1）方案完全包含上述所有内容的基础上，内容不存在瑕疵，得5分；
（2）内容存在1处瑕疵，得3分；
（3）内容存在2处瑕疵，得1分；
（4）内容存在3处瑕疵或未提供得0分。
	

	
	
	项目保障方案（10分）
	供应商针对本项目提供项目保障方案，内容包含：项目推进计划表、质量保障措施、应急处理方案、内容风控管理、预期效果承诺。
（1）方案完全包含上述所有内容的基础上，内容不存在瑕疵，得10分；
（2）内容存在1处瑕疵，得7分；
（3）内容存在2处瑕疵，得4分；
（4）内容存在3处瑕疵，得1分；
（5）内容存在4处瑕疵或未提供得0分。
	

	3
	商务部分（15%）
	团队人员（5分）
	供应商针对本项目选派团队人员（品牌策划、视频制作、媒体对接）具备相关经验，每人提供资质证书或项目履历证明得1分，最多得5分。未提供得0分。
	提供人员证书复印件，加盖供应商公章

	
	
	业绩（10分）
	提供2022年1月1日至今曾实施过宣传推广服务相关业绩，每提供1项的得2分，最高得10分，未提供得0分。
	提供业绩合同（协议）复印件，加盖供应商公章。


注：关于小微企业报价扣除比例说明
1.供应商为非联合体参与竞采的，对小微型企业给予10%的扣除，以扣除后的报价参与评审。
2.监狱企业、残疾人福利性单位视同小型、微型企业。
[bookmark: _Toc15144]三、无效响应
供应商发生以下条款情况之一者，其响应文件作废标处理：
（一）供应商不符合规定的基本资格条件或特定资格条件的；
（二）供应商未按竞采文件规定购买竞采文件的；
（三）供应商所提交的响应文件不按规定签字、盖章；
（四）供应商的响应报价超过竞采预算或最高限价的；
（五）法定代表人为同一个人的两个及两个以上法人，母公司、全资子公司及其控股公司，在同一分包竞采中同时参与竞采；
（六）单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的不同供应商，参加同一合同项下的政府竞采活动的；
（七）为竞采项目提供整体设计、规范编制或者项目管理、监理、检测等服务的供应商，再参加该竞采项目的其他竞采活动；
（八）供应商的交付期及竞采有效期不满足竞采文件要求的；
（九）供应商响应文件内容有与国家现行法律法规相违背的内容，或附有采购人无法接受的条件；
（十）供应商以联合体形式参与竞采的；
（十一）法律法规和竞采文件中规定的其他无效响应情形；
（十二）供应商被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单、政府竞采严重违法失信行为记录名单及其他不符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定条件的。
[bookmark: _Toc30355][bookmark: _Toc2675][bookmark: _Toc29244][bookmark: _Toc25841]四、竞采终止
出现下列情形之一的，采购人应当终止竞采活动，发布项目终止公告并说明原因，重新开展竞采活动：
（一）因情况变化，不再符合规定的竞采方式适用情形的；
（二）出现影响竞采公正的违法、违规行为的；
[bookmark: _Toc27361]（三）在竞采过程中符合要求的供应商或者报价未超过竞采预算（最高限价）的供应商不足3家的。
[bookmark: _Toc31544]

第五篇供应商须知
[bookmark: _Toc16221][bookmark: _Toc342913389][bookmark: _Toc10945][bookmark: _Toc11086][bookmark: _Toc9687][bookmark: _Toc10167][bookmark: _Toc11713][bookmark: _Toc22843][bookmark: _Toc32346][bookmark: _Toc6699][bookmark: _Toc20891][bookmark: _Toc29373][bookmark: _Toc25615][bookmark: _Toc18384][bookmark: _Toc318159780][bookmark: _Toc318166429][bookmark: _Toc318159349][bookmark: _Toc318159160]一、网上竞采费用
参与网上竞采的供应商应承担其编制响应文件与递交响应文件所涉及的一切费用，不论网上竞采结果如何，采购人和代理机构在任何情况下无义务也无责任承担这些费用。
[bookmark: _Toc10504][bookmark: _Toc6736][bookmark: _Toc28987][bookmark: _Toc1707][bookmark: _Toc22713][bookmark: _Toc23402][bookmark: _Toc5333]二、网上竞采文件
（一）网上竞采文件由竞采邀请书、项目服务需求、项目商务需求、竞采程序及方法、评审标准、无效响应条款和废标条款、供应商须知、竞采合同、响应文件编制要求七部分组成。
（二）采购人（或代理机构）所作的一切有效的书面通知、修改及补充，都是网上竞采文件不可分割的部分。
（三）网上竞采文件的解释
供应商如对网上竞采文件有疑问，必须以书面形式在提交响应文件截止时间2个工作日前向采购人（或代理机构）要求澄清，采购人（或代理机构）可视具体情况做出处理或答复。如供应商未提出疑问，视为完全理解并同意本网上竞采文件。一经进入网上竞采程序，即视为供应商已详细阅读全部文件资料，完全理解网上竞采文件所有条款内容并同意放弃对这方面有不明白及误解的权利。
（四）本网上竞采文件中，网上竞采小组根据与供应商进行网上竞采可能实质性变动的内容为网上竞采文件第二、三、四篇全部内容。
（五）评审的依据为网上竞采文件和响应文件（含有效的书面承诺）。网上竞采小组判断响应文件对网上竞采文件的响应，仅基于响应文件本身而不靠外部证据。
[bookmark: _Toc13981][bookmark: _Toc342913392][bookmark: _Toc24753][bookmark: _Toc20429][bookmark: _Toc29898][bookmark: _Toc21897][bookmark: _Toc763][bookmark: _Toc179714297][bookmark: _Toc102227318][bookmark: _Toc6414][bookmark: _Toc20952][bookmark: _Toc592][bookmark: _Toc30596][bookmark: _Toc23493][bookmark: _Toc29312][bookmark: _Toc17331]三、网上竞采要求
（一）响应文件
1.供应商应当按照网上竞采文件的要求编制响应文件，并对网上竞采文件提出的要求和条件作出实质性响应，响应文件为正本PDF扫描件，同时应编制完整的页码、目录。
2.响应文件组成
响应文件由第七篇“响应文件编制要求”规定的部分和供应商所作的一切有效补充、修改和承诺等文件组成，供应商应按照第七篇“响应文件编制要求”规定的目录顺序组织编写和装订，也可在基本格式基础上对表格进行扩展，未规定格式的由供应商自定格式。
（二）联合体
本项目不接受联合体竞标。
（三）网上竞采有效期：响应文件及有关承诺文件有效期为提交响应文件截止时间起90天。
（四）修正错误
1.若供应商所递交的响应文件或报价中的价格出现大写金额和小写金额不一致的错误，以大写金额修正为准。
2.网上竞采小组按上述修正错误的原则及方法修正供应商的报价，经供应商同意并签字确认后，修正后的报价对供应商具有约束作用。如果供应商不接受修正后的价格，将失去成为供应商的资格。
（五）提交响应文件的份数和签署
1.供应商须在平台报价并上传盖章后的响应文件正本PDF扫描件一份。
2.在响应文件正本PDF文档中，按照第七篇响应文件编制要求中规定签字、盖章的地方必须按其规定签字、盖章。
[bookmark: _Toc32177][bookmark: _Toc1769][bookmark: _Toc28042][bookmark: _Toc4702][bookmark: _Toc29757][bookmark: _Toc30846][bookmark: _Toc12149][bookmark: _Toc4779][bookmark: _Toc23784][bookmark: _Toc24181][bookmark: _Toc10431][bookmark: _Toc20971][bookmark: _Toc228][bookmark: _Toc32631][bookmark: _Toc17633][bookmark: _Toc20888][bookmark: _Toc18951][bookmark: _Toc14074][bookmark: _Toc21845]四、成交供应商的确认和变更
（一）成交供应商的确认
代理机构应当在评审结束后2个工作日内将评审报告送采购人确认。采购人应当在收到评审报告后5个工作日内，从评审报告提出的成交候选供应商中，按照排序由高到低的原则确定成交供应商。采购人逾期未确定成交供应商且不提出异议的，视为确定评审报告提出的排序第一的供应商为成交供应商。
（二）成交供应商的变更
成交供应商拒绝与采购人签订合同的，采购人可以按照评审报告推荐的成交候选供应商顺序，确定排名下一位的候选人为成交供应商，也可以重新开展竞采活动。
[bookmark: _Toc5161][bookmark: _Toc13975][bookmark: _Toc2738][bookmark: _Toc342913395][bookmark: _Toc25988][bookmark: _Toc9534][bookmark: _Toc10260][bookmark: _Toc16002][bookmark: _Toc31906][bookmark: _Toc102227321][bookmark: _Toc17024][bookmark: _Toc15355][bookmark: _Toc23870][bookmark: _Toc15498][bookmark: _Toc20154][bookmark: _Toc1255][bookmark: _Toc29271][bookmark: _Toc4906][bookmark: _Toc30610][bookmark: _Toc8970]五、成交通知
（一）成交供应商确定后，采购人或代理机构将在供应商在行采家·电子竞采（https://www.gec123.com）上发布成交结果公告。
（二）结果公告发出同时，代理机构将以书面形式发出《成交通知书》。《成交通知书》一经发出即发生法律效力。
（三）《成交通知书》将作为签订合同的依据。
（四）如有供应商对成交结果提出质疑的，在质疑处理完毕后发出成交通知书。
[bookmark: _Toc23231][bookmark: _Toc1786][bookmark: _Toc997][bookmark: _Toc9881][bookmark: _Toc23257][bookmark: _Toc3740][bookmark: _Toc8479][bookmark: _Toc22867][bookmark: _Toc17807][bookmark: _Toc7551][bookmark: _Toc22300][bookmark: _Toc13214][bookmark: _Toc14853][bookmark: _Toc12631][bookmark: _Toc15632][bookmark: _Toc14329][bookmark: _Toc20418][bookmark: _Toc9784][bookmark: _Toc17817]六、代理服务费
[bookmark: OLE_LINK8][bookmark: OLE_LINK7][bookmark: _Toc7419][bookmark: _Toc6511][bookmark: _Toc3458][bookmark: _Toc31392][bookmark: _Toc9002][bookmark: _Toc21310][bookmark: _Toc25113][bookmark: _Toc7880][bookmark: _Toc30264][bookmark: _Toc28350][bookmark: _Toc17534][bookmark: _Toc31547][bookmark: _Toc31641][bookmark: _Toc14478][bookmark: _Toc16880][bookmark: _Toc15816][bookmark: _Toc30591]（一）供应商成交后领取成交通知书前向采购代理机构支付采购代理服务费，采购代理服务费为4000元。
（二）采购代理服务费缴纳账户信息：
户名：重庆千广商务信息咨询有限公司
开户行：中国农业银行股份有限公司重庆中华坊支行
账号：31011601040006647
[bookmark: _Toc9131]七、签订合同
（一）采购人应当自成交通知书发出之日起三十日内，按照网上竞采文件和成交供应商响应文件的约定，与成交供应商签订书面合同。所签订的合同不得对网上竞采文件和供应商的响应文件作实质性修改。
（二）网上竞采文件、供应商的响应文件及澄清文件等，均为签订竞采合同的依据。
（三）合同生效条款由供需双方约定，法律、行政法规规定应当办理批准、登记等手续后生效的合同，依照其规定。

[bookmark: _Toc1077][bookmark: _Toc19774][bookmark: _Toc23269][bookmark: _Toc460][bookmark: _Toc16863][bookmark: _Toc18268][bookmark: _Toc29466][bookmark: _Toc2190][bookmark: _Toc4453][bookmark: _Toc5857][bookmark: _Toc25204][bookmark: _Toc18377]

[bookmark: _Toc13002]第六篇采购合同
[bookmark: _Hlt41879464][bookmark: _Toc26462][bookmark: _Toc10403][bookmark: _Toc7138][bookmark: _Toc1282][bookmark: _Toc25180][bookmark: _Toc12789072][bookmark: _Toc31704][bookmark: _Toc6107][bookmark: _Toc4385][bookmark: _Toc9383][bookmark: _Toc29396][bookmark: _Toc29974][bookmark: _Toc6615][bookmark: _Toc22527][bookmark: _Toc17047][bookmark: _Toc27586][bookmark: _Toc22876][bookmark: _Toc4905]
重庆市政府采购合同（样本）

甲方（需方）：___________________________计价单位：____________
乙方（供方）：___________________________计量单位：_____________
经双方协商一致，达成以下购销合同：
	磋商项目名称
	规格型号
	数量
	综合单价
	总价
	交货期
	交货地点

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	合计人民币（小写）：

	合计人民币（大写）：

	一、技术及质量要求

	二、商务要求

	三、付款方式：


	四、违约责任：
按《中华人民共和国民法典》《中华人民共和国政府采购法》执行，或按双方约定。

	五、其他约定事项：
1.采购文件及其澄清文件、响应文件和承诺是本合同不可分割的部分。
2.本合同如发生争议由双方协商解决，协商不成向需方所在人民法院提起诉讼。
3.本合同一式__份，需方__份，供方__份，具有同等法律效力。
4.其他：

	需方：
地址：
联系电话：
授权代表：
	供方：
地址：
电话：
传真：
开户银行：
账号：
授权代表：
（本栏请用计算机打印以便于准确付款）

	备注：






签约时间：年月日签约地点：


[bookmark: _Toc18421]第七篇响应文件格式要求
一、经济部分
（一）报价函
（二）明细报价表
二、服务部分
（一）服务方案
（二）服务响应偏离表
三、商务部分
（一）商务要求响应情况：服务时间、地点及验收等（格式自定）
（二）商务响应偏离表
（三）其他优惠承诺
四、资格条件
（一）营业执照（副本）或事业单位法人证书（副本）复印件
（二）组织机构代码证复印件
（三）法定代表人身份证明书（格式）
（四）法定代表人授权委托书（格式）
（五）基本资格条件承诺函（格式）
说明：供应商按“多证合一”登记制度办理营业执照的，组织机构代码证、税务登记证（副本）和社会保险登记证以供应商所提供的营业执照（副本）复印件为准。
五、其他应提供的资料
（一）其他应提供的资料
（二）其他与项目有关的资料（自附）
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[bookmark: _Toc313888360][bookmark: _Toc342913419][bookmark: _Toc313008356][bookmark: _Toc12789073][bookmark: _Toc283382454]一、经济部分
（一）报价函
报价函
（代理机构名称）：
我方收到____________________________（竞采项目名称）的网上竞采文件，经详细研究，决定参加该项目。
1.愿意按照网上竞采文件中的一切要求，提供本项目的技术服务，报价为人民币大写：元整；人民币小写：元。以我公司报价为准。
2.我方现提交的响应文件为：正本PDF扫描件1份。
3.我方承诺：本次竞采的有效期为90天。
4.我方理解，最低报价不是成交的唯一条件。我方接受贵方网上竞采文件的一切规定和要求及评审办法。
5.在整个网上竞采过程中，我方若有违规行为，接受按照《竞采文件》之规定给予惩罚。
6.我方若成为成交供应商，将按照最终竞采结果签订合同，并严格履行合同义务。本承诺函将成为合同不可分割的一部分，与合同具有同等的法律效力。
7.如果我方成为成交供应商，保证在接到成交通知书后，向代理机构交纳竞采文件规定的代理服务费。
8.我方未为竞采项目提供整体设计、规范编制或者项目管理、监理、检测等服务。
供应商（公章）：
地址：
电话：传真：
网址：邮编：
联系人：
年月日
（二）明细报价表
明细报价表
项目名称：单位：元
	序号
	名称
	相关信息
	数量
	单价
	合计

	[bookmark: _Toc21630][bookmark: _Toc6101]1
	
	
	
	
	

	[bookmark: _Toc19711][bookmark: _Toc927]2
	
	
	
	
	

	[bookmark: _Toc27203][bookmark: _Toc4064]3
	
	
	
	
	

	[bookmark: _Toc18331][bookmark: _Toc3165]4
	
	
	
	
	

	[bookmark: _Toc10395][bookmark: _Toc3543]5
	
	
	
	
	

	[bookmark: _Toc26437][bookmark: _Toc32372]6
	
	
	
	
	

	[bookmark: _Toc7711][bookmark: _Toc16840]7
	
	
	
	
	

	[bookmark: _Toc14509][bookmark: _Toc31818]8
	
	
	/
	
	

	[bookmark: _Toc13142][bookmark: _Toc9412]9
	
	
	/
	
	

	[bookmark: _Toc19560][bookmark: _Toc29673]10
	
	
	/
	
	

	[bookmark: _Toc12483][bookmark: _Toc14379]11
	……
	
	/
	
	





注：1、请供应商完整填写本表。
[bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]2.该表可扩展，并逐页签字或盖章。




供应商名称（公章）：
年月日
重庆千广商务信息咨询有限公司网上竞采文件

[bookmark: _Toc313008357][bookmark: _Toc313888361][bookmark: _Toc342913420]二、服务部分
（一）服务方案（格式自拟）






































（二）服务响应偏离表
项目名称：
	序号
	竞采需求
	响应情况
	差异说明

	
	
	按照“第二篇竞采项目服务需求”中所列要求逐条如实填写，必须列出具体数值或内容
	填写正偏离或负偏离及原因，完全符合的填写“无差异”

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


供应商：法定代表人授权代表：

（供应商公章）（签字或盖章）
年月日
注：
1.本表即为对本项目“第二篇竞采项目服务需求”中所列要求进行比较和响应；
2.该表可扩展，并逐页签字或盖章；
[bookmark: _Toc313888362][bookmark: _Toc313008358][bookmark: _Toc342913421]








三、商务部分

（一）商务要求响应情况：交付时间、地点及验收等（格式自定）



















（二）商务响应偏离表
项目名称：
	序号
	竞采需求
	响应情况
	差异说明

	
	
	按照“第三篇竞采项目商务需求”中所列要求逐条如实填写，必须列出具体数值或内容
	填写正偏离或负偏离及原因，完全符合的填写“无差异”

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


供应商：法定代表人授权代表：

（供应商公章）（签字或盖章）
年月日
注：
1.本表即为对本项目“第三篇竞采项目商务需求”中所列要求进行比较和响应；
2.该表可扩展，并逐页签字或盖章；





（三）其他优惠承诺（格式自定）



















[bookmark: _Toc313008359][bookmark: _Toc342913422][bookmark: _Toc313888363]
四、资格条件
（一）营业执照（副本）或事业单位法人证书（副本）复印件

（二）组织机构代码证复印件（“多证合一”的营业执照可不提供该证）




（三）法定代表人身份证明书（格式）

项目名称：

致：（采购代理机构名称）：
（法定代表人姓名）在（供应商名称）任（职务名称）职务，是（供应商名称）的法定代表人。

特此证明。



（供应商公章）

年月日


（附：法定代表人身份证正反面复印件）







（四）法定代表人授权委托书（格式）

项目名称：

致：（采购代理机构名称）：
（供应商法定代表人名称）是（供应商名称）的法定代表人，特授权（被授权人姓名及身份证代码）代表我单位全权办理上述项目的竞采、签约等具体工作，并签署全部有关文件、协议及合同。
我单位对被授权人的签字负全部责任。
在撤销授权的书面通知以前，本授权书一直有效。被授权人在授权书有效期内签署的所有文件不因授权的撤销而失效。


被授权人：供应商法定代表人：
（签字或盖章）（签字或盖章）


（附：被授权人身份证正反面复印件）



（供应商公章）
年月日
注：
1.若为法定代表人办理并签署响应文件的，不提供此文件。

（五）基本资格条件承诺函（格式）

基本资格条件承诺函

致（采购代理机构名称）：
（供应商名称）郑重承诺：
1.我方具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度，具有履行合同所必需的设备和专业技术能力，具有依法缴纳税收和社会保障金的良好记录，参加本项目采购活动前三年内无重大违法活动记录。
2.我方未列入在信用中国网站（www.creditchina.gov.cn）“失信被执行人”“重大税收违法案件当事人名单”中，也未列入中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）“政府采购严重违法失信行为记录名单”中。
3.我方在采购项目评审（评审）环节结束后，随时接受采购人、采购代理机构的检查验证，配合提供相关证明材料，证明符合《中华人民共和国政府采购法》规定的供应商基本资格条件。
我方对以上承诺负全部法律责任。
特此承诺。

（供应商公章）
年月日









五、其他应提供的资料
（一）中小微企业声明函、监狱企业证明文件、残疾人福利性单位声明函
1.供应商认为本企业符合《关于印发中小企业划型标准规定的通知》（工信部联企业〔2011〕300号）规定的中小企业划型标准，属于小型或微型企业，且提供的标的物为本企业制造的货物、承担的工程或者服务，须进行声明并提交中小微企业声明函（按附表格式填写，格式附后）。

附表：
（一）中小企业声明函、监狱企业证明文件、残疾人福利性单位声明函
中小企业声明函
本公司郑重声明，根据《政府采购促进中小企业发展管理办法》（财库〔2020〕46号）的规定，本公司参加（单位名称）的（项目名称）采购活动，服务全部由符合政策要求的中小企业承接。企业的具体情况如下：
1.（标的名称），属于（采购文件中明确的所属行业）；承接企业为（企业名称），从业人员人，营业收入为万元，资产总额为万元，属于（中型企业、小型企业、微型企业）；
为本标的提供的服务人员人，其中与本企业签订劳动合同人，其他人员人。有其他人员的不符合中小企业扶持政策（适用于服务采购项目）；
2.（标的名称），属于（采购文件中明确的所属行业）；承接企业为（企业名称），从业人员人，营业收入为万元，资产总额为万元，属于（中型企业、小型企业、微型企业）；
为本标的提供的服务人员人，其中与本企业签订劳动合同人，其他人员人。有其他人员的不符合中小企业扶持政策（适用于服务采购项目）；
……
以上企业，不属于大企业的分支机构，不存在控股股东为大企业的情形，也不存在与大企业的负责人为同一人的情形。
本企业对上述声明内容的真实性负责。如有虚假，将依法承担相应责任。

企业名称（盖章）：
日期：
填写时应注意以下事项：
1.从业人员、营业收入、资产总额填报上一年度数据，无上一年度数据的新成立企业可不填报。
2.中小企业应当按照《中小企业划型标准规定》（工信部联企业〔2011〕300号），如实填写并提交《中小企业声明函》。
3.供应商填写《中小企业声明函》中所属行业时，应与采购文件第一篇“采购标的对应的中小企业划分标准所属行业”中填写的所属行业一致。
注：各行业划型标准：
（一）农、林、牧、渔业。营业收入20000万元以下的为中小微型企业。其中，营业收入500万元及以上的为中型企业，营业收入50万元及以上的为小型企业，营业收入50万元以下的为微型企业。
（二）工业。从业人员1000人以下或营业收入40000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员300人及以上，且营业收入2000万元及以上的为中型企业；从业人员20人及以上，且营业收入300万元及以上的为小型企业；从业人员20人以下或营业收入300万元以下的为微型企业。
（三）建筑业。营业收入80000万元以下或资产总额80000万元以下的为中小微型企业。其中，营业收入6000万元及以上，且资产总额5000万元及以上的为中型企业；营业收入300万元及以上，且资产总额300万元及以上的为小型企业；营业收入300万元以下或资产总额300万元以下的为微型企业。
（四）批发业。从业人员200人以下或营业收入40000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员20人及以上，且营业收入5000万元及以上的为中型企业；从业人员5人及以上，且营业收入1000万元及以上的为小型企业；从业人员5人以下或营业收入1000万元以下的为微型企业。
（五）零售业。从业人员300人以下或营业收入20000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员50人及以上，且营业收入500万元及以上的为中型企业；从业人员10人及以上，且营业收入100万元及以上的为小型企业；从业人员10人以下或营业收入100万元以下的为微型企业。
（六）交通运输业。从业人员1000人以下或营业收入30000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员300人及以上，且营业收入3000万元及以上的为中型企业；从业人员20人及以上，且营业收入200万元及以上的为小型企业；从业人员20人以下或营业收入200万元以下的为微型企业。
（七）仓储业。从业人员200人以下或营业收入30000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员100人及以上，且营业收入1000万元及以上的为中型企业；从业人员20人及以上，且营业收入100万元及以上的为小型企业；从业人员20人以下或营业收入100万元以下的为微型企业。
（八）邮政业。从业人员1000人以下或营业收入30000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员300人及以上，且营业收入2000万元及以上的为中型企业；从业人员20人及以上，且营业收入100万元及以上的为小型企业；从业人员20人以下或营业收入100万元以下的为微型企业。
（九）住宿业。从业人员300人以下或营业收入10000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员100人及以上，且营业收入2000万元及以上的为中型企业；从业人员10人及以上，且营业收入100万元及以上的为小型企业；从业人员10人以下或营业收入100万元以下的为微型企业。
（十）餐饮业。从业人员300人以下或营业收入10000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员100人及以上，且营业收入2000万元及以上的为中型企业；从业人员10人及以上，且营业收入100万元及以上的为小型企业；从业人员10人以下或营业收入100万元以下的为微型企业。
（十一）信息传输业。从业人员2000人以下或营业收入100000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员100人及以上，且营业收入1000万元及以上的为中型企业；从业人员10人及以上，且营业收入100万元及以上的为小型企业；从业人员10人以下或营业收入100万元以下的为微型企业。
（十二）软件和信息技术服务业。从业人员300人以下或营业收入10000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员100人及以上，且营业收入1000万元及以上的为中型企业；从业人员10人及以上，且营业收入50万元及以上的为小型企业；从业人员10人以下或营业收入50万元以下的为微型企业。
（十三）房地产开发经营。营业收入200000万元以下或资产总额10000万元以下的为中小微型企业。其中，营业收入1000万元及以上，且资产总额5000万元及以上的为中型企业；营业收入100万元及以上，且资产总额2000万元及以上的为小型企业；营业收入100万元以下或资产总额2000万元以下的为微型企业。
（十四）物业管理。从业人员1000人以下或营业收入5000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员300人及以上，且营业收入1000万元及以上的为中型企业；从业人员100人及以上，且营业收入500万元及以上的为小型企业；从业人员100人以下或营业收入500万元以下的为微型企业。
（十五）租赁和商务服务业。从业人员300人以下或资产总额120000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员100人及以上，且资产总额8000万元及以上的为中型企业；从业人员10人及以上，且资产总额100万元及以上的为小型企业；从业人员10人以下或资产总额100万元以下的为微型企业。
（十六）其他未列明行业。从业人员300人以下的为中小微型企业。其中，从业人员100人及以上的为中型企业；从业人员10人及以上的为小型企业；从业人员10人以下的为微型企业。



（二）监狱企业证明文件
以省级以上监狱管理局、戒毒管理局（含新疆生产建设兵团）出具的属于监狱企业的证明文件为准。


































（三）残疾人福利性单位声明函
残疾人福利性单位声明函
本单位郑重声明，根据《财政部民政部中国残疾人联合会关于促进残疾人就业政府采购政策的通知》（财库〔2017〕141号）的规定，本单位为符合条件的残疾人福利性单位，且本单位参加______单位的______项目采购活动提供本单位制造的货物（由本单位承担工程/提供服务），或者提供其他残疾人福利性单位制造的货物（不包括使用非残疾人福利性单位注册商标的货物）。
本单位对上述声明的真实性负责。如有虚假，将依法承担相应责任。


响应人名称（盖章）：
日期：



（二）其他与项目有关的资料（自附）



















（结束）



- 33 -
